Elaborat si aprobat de cétre Organizatorul
.GBS”S.R.L.

Regulament al Camph"" i-Rrey "w_-lonale »Brembo — siguranta cu premiu inclus!™ de la GBS S.R.L

REGULAMENTUL
privind organizarea si desfasurarea

CAMPANIEI PROMOTIONALE

»Brembo — siguranta cu premiu inclus!”
Perioada de desfasurare (02.05.2025 - 31.05.2025)

I. CONDITII GENERALE

1.1. ,ORGANIZATORUL” - societatea ,.GBS” S.R.L. cu sediul social in mun. Chisinau, str. Calea
Orheiului 20/2, cod fiscal 1003600020846, care organizeazd si implementeazi CAMPANIA

PROMOTIONALA” — “Brembo — siguranti cu premiu inclus!”, (numita in continuare
,Campania” sau ,,Campania Promotionala™).

1.2. Campania promotionala este desfasuratd conform legislatiei Republicii Moldova, conform
regulilor prezentului Regulament (numit in continuare "Regulamentul"), si este valabild pe intreg
teritoriul Republicii Moldova. Regulile prevazute in prezentul Regulament sunt obligatorii pentru toti
participantii la Campania promotionala. )

1.3. Campania promotionald nu este un joc de noroc si este organizata exclusiv din fondurile si
resursele financiare ale Organizatorului in vederea promovérii produselor Clientului
Organizatorului - companiei ,,GBS” S.R.L. In perioada desfasurarii Campaniei promotionale,
Organizatorul 1si rezervd dreptul de a modifica sau schimba oricind prevederile prezentului
Regulament.

1.4. Eventualele modificari ale Regulamentului, vor fi disponibile atit in sediul Organizatorului (prin
afisa, daca este cazul), cit si pe pagina web www.gbs.md in toate cazurile, modificarile
Regulamentului vor intra n vigoare din momentul publicarii lor pe pagina web www.gbs.md.

1.5. Campania promotionald va putea fi intreruptd (suspendatd) sau incetatd in intregime de cétre
Organizator oricand in timpul duratei de desfasurare, intreruperea sau incetarea intrand in vigoare din
momentul publicarii pe pagina web www.gbs.md a unui aviz a Organizatorului in acest sens. in cazul
intreruperii acestei Campanii, Organizatorul nu isi asuma nici un fel de raspundere referitor la premiile
care ar trebui oferite in urma indeplinirii conditiilor de premiere survenite ulterior acestei date.

1.6. Campania promotionald este organizata si se va desfasura in perioada 02 mai 2025, orele
00:00:01 — 31 mai 2025, orele 23:59:59 inclusiv, cu respectarea termenelor prevazute in prezentul
Regulament. J



1.7. Calitatea de “Participant” — o detine orice persoana fizica cu capacitate deplind de exercitiu si
orice persoand juridicd, cu conditia ca:

1.7.1. este client angro al retelei de magazine ,, AUTODOCTOR” compania ,,GBS” SRL;

1.7.2. este de acord si accepta prevederile prezentului Regulament si doreste sa participe la Campanie;
1.7.3. in perioada campaniei a procurat de la ,,GBS™ S.R.L. productia Brembo in suma de cel putin
6000 lei;

1.7.4. Nu au dreptul sa participe la aceastd Campanie membrii juriului, angajatii si partenerii
Organizatorului ,,GBS” S.R.L.

1.8. Prin participarea la Campanie, toti Participantii oferda Organizatorului dreptul de a folosi numele
si imaginea sa pentru promovarea Campaniei.

II. MECANISMUL CAMPANIEI PROMOTIONALE

2.1.  Promotia este cumulativa si este valabild doar pentru clientii angro.

2.2.  Laprocurarea productiei Brembo in suma de 6 000 lei, clientul va primi garantat in dar un
certificat cadou in valoare de 500 lei la unul din magazinele AUTODOCTOR, METRO, BOMBA,
MAXIMUM, DARWIN sau pentru combustibil, la alegere.

2.3.  Pretul produselor returnate vinzatorului nu se va lua in considerare la calcularea sumei totale a
marfii procurate de Participant.

2.4. Campania promotionala va fi desfasuratd potrivit urmatorului grafic:

Perioada de Promotie 02 mai— 31 mai 2025
Prelucrarea datelor 02 iunie— 30 iunie 2025
Repartizarea premiilor 01 1ulie — 15 iulie 2025

2.5. Premiile vor fi repartizate la locul de aflare a Participantilor (sediu) de catre managerii
Organizatorului. in cazul refuzului unui cistigator de a beneficia de premiul castigat, acesta va ramine
in proprietatea Organizatorului.

2.6. Organizatorul va face o poza si/sau filmare video cu castigatorul si premiul primit.



